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Mobelgeschifte haben in Gumpendorf eine lange Tradition:
Bereits im 18. Jahrhundert gab es im Bezirk eine Tapeten- und
eine Mobelfabrik. Heute machen Kreative mit stilvollen
Ideen und Mut zu Neuem an den beiden Enden der Strafle
auf sich aufmerksam. Die Ansétze, die Kunden, das Angebot
und die Ziele sind vielfach verschieden. Ein Anspruch ist aber
bei allen Unternehmern gleich: Der Vorsatz, qualitativ Hoch-
wertiges in schoner Form anzubieten.

Rund um das wienerisch-gemiitliche Café Sperl, das seit Jahr-
zehnten unverédndert Platz fiir Miiiggdnger, Feinspitze und
Anwohner bietet, hat sich in den vergangenen Jahren jede
Menge getan. In diese vormals ausgestorbene Ecke des

Stralenzugs traute sich vor 19 Jahren das lichterloh-Team vor.
Zuerst war es nur die Flache einer kleinen Drogerie mit
historischem Portal und beeindruckendem Lastenaufzug, ein
paar Jahre spiter kamen die Rdumlichkeiten einer Bank
dazu. Mittlerweile werken die lichterloh-Menschen Christof
Stein, Dagmar Moser und Markus Pernhaupt auf 700 Qua-
dratmetern. Die schonen Mdobel und die netten Menschen
fanden sogar Platz in Michael Kohlmeiers Roman ,,Abend-
land“. Zu sehen, zu bewundern und zu kaufen gibt es hier
Design, Kunst und Antiquitéten abseits des Gewohnlichen.
Da stehen schon mal aufgemobelte Turngerite neben Carl-
Aubock- und Thonet-Sesseln. ,,Unser prinzipieller Ansatz ist
es, Lebenskreativitit zu vermitteln®, erklart Christof Stein.
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Und das bezieht sich nicht nur auf die Kunden, sondern auch
auf die Zusammenarbeit im Gritzel: ,,Wir haben eine ganz
eigene Dynamik. Da ist kein Konkurrenzdenken da. Denn
wenn man etwas Gutes plant, ist es doch lustiger, man macht
es gemeinsam.

Gemeinsam, das hort man von den Unternehmern in der
Gumpendorfer Strale oft. Gemeinsam heif3t in diesem Fall
mindestens einmal pro Jahr eine grofe Veranstaltung auf die
Beine zu stellen, wie etwa ,,By side. Weiterwandern zu den
Nachbarn®, eine Designtour im Rahmen der groen Mobel-
messe ,,Homedepot*“, bei der sich 2009 immerhin neun
Kreative von ihren Geschiften ins Freie wagten, ihre Schitze
herzeigten, Passanten kulinarisch versorgten und mit den
Besuchern feierten. Gemeinsam heif3t aber auch, eigene Kun-
den zum anderen zu schicken, wenn dessen Angebot eher den
Vorstellungen entspricht.

Damit hat auch Karin Quas kein Problem: Gleich gegeniiber
dem lichterloh entriimpelte sie ein ehemaliges Gartengerite-
und Rasenméhergeschift, bevor sie dort ab 1992 gemeinsam
mit ihrer Mutter Mobel verkaufen konnte. ,,Hier in dieser
Gegend war am Anfang gar nichts los. Alles, was jetzt passiert,
ist sehr belebend und passt super zusammen.* Elegante italie-
nische Betten, mondéne Sitzgruppen, kecke Lampen und stil-
volle Esstische — Karin Quas zeigt in ihrem grofBziigigen
Schauraum, wie es sich schon leben lisst. ,,Alle Kunden, die

wir einrichten, brauchen mindestens zehn Jahre nichts mehr
von uns. Deswegen ist fiir uns Mundpropaganda so wichtig.”
Und Laufkundschaft. Und die kommt eben eher, wenn nicht
nur ein Geschift, sondern die ganze Gegend einladend ist.
Auch sie sieht in ihren Nachbarn keine Konkurrenten — ,, Wir
bearbeiten zwar dhnliche Felder, allerdings mit unterschied-
lichen Auspréagungen® — und kauft schon mal fiir ihre Kunden
eine gemiitliche Lampe bei lichterloh ein, ,,damit es nicht zu
steril wird“. Bei gemeinsamen Aktivititen mit den Unter-
nehmern rundherum ist die angenehme Geschiftsfrau gerne
dabei, ,,solange alles unkompliziert bleibt. Ich bin gegen jede
Vereinsmeierei.”

Mit dieser Forderung trifft Karin Quas auch genau die Ein-
stellung von Lothar Trierenberg. Der ruhige Chef des Einrich-
tungshauses das mobel auf der anderen Stra3enseite schitzt
die Zusammenarbeit im Gritzel sehr, aber am liebsten ,,ohne
Struktur und nur anlassbezogen®. Niemand habe ewig Zeit
fiir Organisatorisches, ,,Hauptsache, gemeinsame Aktivititen
finden statt und machen allen Beteiligten Spal3“. In dem ehe-
maligen Auslieferungslager und Biiro von Dr. Oetker brachte
Trierenberg vor zweieinhalb Jahren seine Ideen fiir schones
Wohnen unter. Was als nach wie vor hochfrequentiertes Lokal
in der Burggasse, in dem immer noch alle verwendeten Mobel
gekauft werden konnen, begann, fand in einem eigenen Ge-
schift seine konsequente Fortsetzung. ,,.Der Standort hier in
diesem Eck der Gumpendorfer StraB3e ist ideal. Wir befruch-
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ten uns alle gegenseitig, und durch die vielen Lokale kommt
auch Laufkundschaft zu uns, die vielleicht am Abend beim
Fortgehen etwas in unserem Schaufenster entdeckt*, sagt
Lothar Trierenberg. Von der Outdoor-Kiiche iiber schrige
Sitzlandschaften bis hin zur Kinderzimmereinrichtung ist im
mobel alles zu bekommen. Seit kurzem gibt es auch eine Ab-
verkaufsecke im UntergeschoB: ,,Hier konnen sich auch Men-
schen mit niedrigerem Budget unsere Mobel leisten. Das freut
mich personlich sehr und ist auch ein ideologischer Ansatz.*
Denn iiber den Preis regelt sich ja bekanntlich die Kundschaft,
und die besteht im Falle des mobels nicht aus Ersteinrichtern,
weil} Trierenberg: ,,Bei uns kaufen Zweit- und Dritteinrichter
und viele Jungfamilien ein, aber prinzipiell gibt es keine defi-
nierte Zielgruppe.“ Die Produkte miissten einem liegen, und
wenn jemand das Geschift betritt, habe er schon ein ziemlich
gutes Gespiir dafiir, ob die Person etwas kauft. Diejenigen,

die sich wohlfiihlen, schlagen zu und kommen wieder — obwohl
die Einkiufe seit Jahresbeginn schon etwas verhaltener seien
als im Vorjahr. Das Rezept des sympathischen Unternehmers:
,»Die Qualitédt halten und Bestdndigkeit zeigen.*

lichterloh, Quas und das mobel — drei Unternehmen mit
kreativen Menschen dahinter, die einander fordern und for-

26

dern, ohne sich zu beengen. Ein Konzept, das offensichtlich
Wirkung zeigt: Das Gritzel rund um das Café Sperl konnte
die Schleifmiihlgasse von morgen werden, der Anfang ist ge-
macht. Eine engere Zusammenarbeit mit dem anderen Ende
der Gumpendorfer Straf3e hélt niemand fiir sonderlich sinn-
voll: ,,Dafiir ist die Distanz einfach zu grof3“, heif3t es einhel-
lig. Da konne man nicht einfach mal schnell auf einen Kaffee
iber die Strafle hiipfen und sich dabei ein wenig austauschen.
Zu den Geschiften nahe des Giirtels miisse man schon hin-
fahren, und das sei einfach zu kompliziert.

Und vielleicht auch gar nicht notwendig. Denn die Unterneh-
men an der dufleren Gumpendorfer Straf3e haben sich eben-
falls zusammengetan und unter dem Namen ,,Mobelmeile*
einen Zusammenschluss gegriindet. EIf Geschéfte sind derzeit
Partner, mit Aktivitdten im Gréitzel prasentieren sich die Un-
ternehmen ihren Kunden und den Bewohnern des Bezirks.

Adem Kose, Inhaber eines Installations- und Badausstat-
tungsbetriebes, ist ebenfalls Mitglied der Mobelmeile. Der
32-Jahrige wiirde sich aber mehr Zusammenhalt wiinschen:
,,Der Kontakt untereinander sollte sich intensivieren, wir
sollten uns gegenseitig mehr helfen.” Wie viel gute Zusam-
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menarbeit wert sein kann, erfihrt Kose tédglich im eigenen
Arbeitsumfeld. Gemeinsam mit seinen beiden Briidern ist er
fiir das Unternehmen verantwortlich, das immerhin 20 Mitar-
beiter beschiftigt. ,, Wir sind auf Bader spezialisiert. Wir bie-
ten alles von der Idee bis zur kompletten Fertigstellung an.*
Alles aus einer Hand sozusagen. Dabei muss der personliche
Geschmack schon mal hintanstehen: ,,Mir gefillt, was ich hier
in meinem Schauraum zeige: moderner, puristischer Stil, bei
dem Farben und Licht harmonieren.“ Der Kunde bekommt
natiirlich trotzdem das, was er wiinscht. Die Dimensionen, in
denen sich Bader von Kose preislich bewegen, sind beachtlich
— ,,Der durchschnittliche Preis fiir ein Rundumpaket liegt bei
rund 30.000 Euro* —, umso mehr muss die Qualitit passen.

,» Wir konnen es uns nicht leisten, Fehler zu machen*, sagt der
gelernte Installateur und wird nicht miide, abermals auf sein
Team zu verweisen: ,, Wir harmonisieren, deswegen funktio-
niert es auch.“

In Blickweite, direkt auf der anderen StraB3enseite, funktio-
niert sie ebenfalls, die Teamarbeit: Seit sieben Jahren planen,
tiifteln und beraten Josef Fletzberger und Manfred Prelosch-
nik in ihrem gleichnamigen Geschift: Kiichenstyling konnte
man das auch nennen. Denn was die beiden Experten unters

28

kochwiitige Volk bringen, wird auch gerne von Hollywood-
stars wie Brad Pitt oder George Clooney gekauft. Das frither
dunkel-abweisende Geschiftslokal wurde mit viel Gefiihl in
einen offenen, hellen Schauraum verwandelt. Hier finden sich
Kiichentrends, nach denen man sonst in Osterreich lange su-
chen muss: ,, Wir sind immer ein bisschen vor den anderen,
was Design und Innovation angeht. Quasi die Opinion Lea-
der®, sagt Manfred Preloschnik. Und Fletzberger ergéinzt:

,» Wir waren auch die Ersten, die regelmif3ig Kochseminare
veranstaltet haben und das bis heute durchziehen.* In der
groB3en Schaukiiche vor Ort treffen sich Gourmets, Hobby-
und Profikoche zum Experimentieren und Gustieren. Die
Fachminner waren friiher beide allein selbsténdig, bevor sie
sich entschlossen, ihre Synergien zu nutzen: ,,Zusammen sind
wir einfach starker®, bringt Preloschnik die Vorteile auf den
Punkt.

Mittlerweile hat sich das Unternehmen einen Namen gemacht.
Auch bei den Kiichenmenschen steht Qualitit an oberster
Stelle: ,,Bei uns muss alles perfekt ablaufen.* Preloschnik und
Fletzberger sind mit ihrem Unternehmen ebenfalls Mitglied
der Mobelmeile: ,,Wir alle zusammen machen zwei regelmé-
Bige Events pro Jahr, das hat sich bewéhrt.“ An einer Schlie-

e

Bung der Kommunikationsliicke zwischen den beiden Teilen
der Gumpendorfer Stralle sehen Preloschnik und Fletzberger
keinen Bedarf, die Entfernung fiir eine sinnvolle Zusammen-
arbeit sei einfach zu grof3. Wenn es um die ganz personliche
Traumkiiche geht, sind sich die beiden einig: ,,Sie muss offen
und gemiitlich, ganz einfach ein Kommunikationszentrum
sein, in dem das Miteinander gefordert wird.” Dass die Kiiche
stilvoll aussehen und mit den besten Geriten bestiickt sein
soll, ist Voraussetzung.

Gemeinsam ist offenbar auch im Geschiftsleben besser als
einsam: Ob zu dritt wie im Falle von lichterloh, Quas und das
mobel oder zu elft wie bei der Mobelmeile, ob am oberen
oder am unteren Ende der Gumpendorfer Strafle — jene
Unternehmen, die zusammenpassen, finden auch zueinander.
Durch verbindende Aktionen, personliche Beziehungen,
Professionalitidt und ein verwandtes Sortiment kann der Kon-
kurrenzdruck locker gesehen werden, kann auch gegenseitige
Unterstiitzung und Erginzung passieren. Um das Geheimnis
aller fiinf Designanbieter mit einem Zitat des Kiichenprofis
Manfred Preloschnik zusammenzufassen: ,,Ein Unternehmen
muss etwas unternehmen.“
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